Pablico chinés aguarda no saguao de um cinema de Pequim, em 4 de outubro de 2021, para assistir ao filme “The Battle at Lake
Changjin" (A Batalha no Lago Changjin, em tradugdo livre). Langado em 2021, o filme de guerra encomendado pelo Departamento
Central de Propaganda do Partido Comunista Chinés foi um componente fundamental da comemoragao do aniversario de cem anos
do partido. Retrata o Exército Popular Voluntario da Coreia do Norte e da China obrigando as forcas dos EUA a recuarem em uma
releitura da Batalha do Reservatério de Chosin, travada durante a Guerra da Coreia. Com um orcamento de USD 200 milhdes, o filme
¢ o mais caro ja produzido na China. Foi um enorme sucesso financeiro nacional e mundial, tornando-se a segunda maior bilheteria
do mundo em 2021, arrecadando USD 913 milhées, e o filme chinés de maior bilheteria ja produzido. O filme termina com a legen-
da: "O grande espirito da guerra para resistir a agressdo dos EUA e ajudar a Coreia (do Norte) sera eternamente renovado! Gléria
eterna aos grandes mértires do Exército Popular Voluntério!” (Foto: Lou-Foto, Alamy)
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s preocupagdes com as campanhas vela-

das de influéncia chinesa aumentaram nos

ultimos anos, de acordo com publicagdes
populares e académicas, bem como relatérios do
governo.” A preocupagao é vilida, e o tom geral de
urgéncia é totalmente justificado. Nossa preocupagao
é que, embora nosso foco recaia nos esforcos dissi-
mulados da China para manipular os Estados Unidos
da América (EUA), suas tentativas de fazer isso
abertamente nao devem ser ignoradas. Por 30 anos, a
Republica Popular da China (RPC) tem despendido,
de forma lenta, consciente e intencional, um enorme
esfor¢o para criar uma industria cinematografica
nacional. Agora ele esta rendendo resultados em
termos da qualidade da propaganda chinesa presente
nas principais plataformas de compartilhamento de

midia. Consideramos as motivagdes por trds desse

esforco, o valor que a China percebe estar obtendo

com ele, como podemos analisar esses videos e o que

motiva o pais a fazer isso agora.

O Departamento de Defesa define propaganda como

“‘qualquer forma de comunicagao de natureza enganosa
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destinada a influenciar as
opinides, emogdes, atitu-
des ou comportamento de
qualquer grupo para be-
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paganda da RPC. Como
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Global (Global Engagement Center) do Departamento

de Estado declarou em 2023, “Todo pais deve ter a capa-

cidade de contar sua historia para o mundo’
No entanto, a narrativa de uma nagao deve se
basear em fatos e sustentar-se ou nao por seus
préprios méritos. A RPC emprega diversos
métodos enganosos e coercitivos em suas ten-
tativas de influenciar o ambiente internacional
de informagoes. A manipula¢do da informacao
por Pequim inclui o uso de propaganda, desin-
formacao e censura. Se nio forem monitora-
dos, os esfor¢os da RPC remodelario o cendrio
global de informagdes, criando vieses e lacunas
que podem até mesmo levar as nagdes a toma-
rem decisoes que subordinem seus interesses
econdmicos e de seguranga aos de Pequim.?

A RPC pode ser apenas um “adversario, mas no do-
minio da propaganda, atua como um inimigo dos EUA e
de seus aliados, até mesmo um inimigo em guerra.

Compreender os métodos de propaganda da RPC
e como funcionam deve receber alta prioridade, nao
apenas para a popula¢do estadunidense em geral, mas
também para o Exército dos EUA especificamente.
Grande parte da propaganda que a RPC produz e tenta
distribuir as populag¢des ocidentais se concentra em seu
poder militar em relagao ao nosso. Além disso, uma
grande porcentagem dos videos de propaganda divul-
gados é obtida para o Exército de Libertagao Popular
(ELP) e por ele produzida (pelo menos, alega-se publi-
camente como sendo um produto dele).

Midia moderna

O valor da propaganda em tempos de guerra
remonta ao periodo cldssico: os gregos usavam pro-
paganda, assim como os romanos. Sun Tzu, a antiga
autoridade chinesa em assuntos de guerra (até hoje
ensinado nas academias de suas For¢cas Armadas),
enfatizou seu valor, assim como Mao Tsé-Tung, que
ainda é a fonte definitiva e incontestdvel no assunto.*

O uso da propaganda aumentou realmente no
Ocidente durante as duas guerras mundiais, quan-
do todos os principais combatentes tinham grandes
D. Alexander Jones é Jolie Koonce formou-se em
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organizacodes de propaganda para possibilitar a
producao de materiais para publicos internos e
externos. Durante a Primeira Guerra Mundial, por
exemplo, o governo dos EUA se envolveu em um
programa agressivo de censura (supostamente para
evitar qualquer possivel risco ao moral do publico).
A guerra foi apresentada como um esforgo estadu-
nidense para salvar a “civilizacao” das depredacoes
dos “hunos’, aqueles que haviam cruzado o mundo
ao lado de Atila. Essa era uma estrutura bastante
racializada e peculiar, jd que os alemaes eram uma
na¢ao majoritariamente branca e crista. A Segunda
Guerra Mundial, é claro, testemunhou a introdugao
de formas mais modernas de comunica¢do em massa
exploradas pelos propagandistas. O radio e, princi-
palmente, o cinema foram usados pelas poténcias dos
Aliados e do Eixo de maneiras novas e poderosas.®

Parte do motivo da intensidade da propaganda e dos
amplos esfor¢os dos principais combatentes da Segunda
Guerra Mundial foi o fato de que a midia e a tecnolo-
gia de midia evoluiram até um ponto critico, no qual
os propagandistas podiam tirar proveito — e tiraram
— do poder da imagem visual. Pesquisas das dreas de
comunicag¢do, comunica¢do em massa e jornalismo,
psicologia, publicidade e relagdes publicas apoiam o
poder da imagem visual em relagdo a palavra de forma
isolada. Por mais que a imagem visual seja geralmente
poderosa, as imagens em movimento podem ser ainda
mais poderosas. Isso se deve a varios motivos. Primeiro,
somos programados para acompanhar movimentos. As
imagens podem atrair e chamar nossa atencao, mas as
imagens em movimento prendem nossa atengao.®

Em segundo lugar, a propaganda visual — e, mais
uma vez, as imagens em movimento em particular —
cria uma série de beneficios para o propagandista que
nao estao disponiveis por meio de palavras apenas. As
imagens, por exemplo, permitem alcangar os analfabe-
tos, sejam os muito jovens, do segmento analfabeto da
populacao ou uma de populacgao incapaz de ler o idio-
ma dominante” ou mesmo o idioma falado no video.?

E, é claro, no filme ou video, as imagens podem
ser acompanhadas de som: dialogo, trilha sonora,
efeitos sonoros ou som que os criadores apresentam
como aquele que acompanha a ac¢do que se desenrola
na tela. O dudio cria um canal totalmente separado
de apelo emocional que trabalha em conjunto com o
visual. O som cria um vinculo cognitivo e emocional
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entre o publico e a imagem, a medida que o som se
estende da imagem bidimensional para a realidade
tridimensional do publico e através dela.”

Esforcos de propaganda da China

E especialmente importante focar nos recentes esfor-
cos de propaganda visual da China. A qualidade da propa-
ganda é surpreendente, principalmente quando compa-
rada a de grupos extremistas ou terroristas subnacionais e
até mesmo ao material proveniente de Hollywood. Mais
ainda, a velocidade com que a China evoluiu de esfor¢os
relativamente modestos para sua produgéo atual torna
isso especialmente digno de nota: a curva de aprendizado
nio tem precedentes. A mudanca foi notavel e rapida o
suficiente para provocar a pergunta: “Como fizeram isso?”

Para responder a essa pergunta, é preciso voltar
mais de 30 atrds, quando os chineses aparentemente
decidiram que, se quisessem competir seriamente em
termos de “poder brando’, precisariam de uma industria
cinematografica capaz de competir com os EUA.' Eles
sabiam que, para atingir essa meta, seria necessario um
empenho de bilhoes de ddlares ao longo de muitos anos,
mas mesmo assim comegaram a implementar preci-
samente essa estratégia. O Partido Comunista Chinés
(PCC) também percebeu que seria impossivel atingir
a meta por conta propria; precisariam da cooperagao
de Hollywood. Durante esse periodo, a China brilhan-
temente tirou proveito de seu poder de mercado para
conseguir isso. O PCC financiou filmes de Hollywood,
coproduziu filmes com estudios de Hollywood e usou
a producao desses filmes como oportunidades para
que seu pessoal aprendesse tudo o que precisava e nao
dependesse mais de Hollywood, pelo menos na China
(e em alguns mercados estrangeiros)."* Atualmente,
os filmes importados para a RPC (por exemplo, filmes
estadunidenses) ndo sao mais necessérios para encher
as salas de cinema chinesas, porque o publico chinés
prefere filmes feitos na China sobre histdrias chinesas
quando a qualidade técnica é comparavel.**

Ao examinar os materiais de propaganda chine-
ses, especificamente os videos, percebe-se imediata-
mente a qualidade e o alto valor de producao, que é o
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Cartaz oficial do filme The Battle at Lake Changjin

(2021) (Foto cedida por Wikimedia Commons)

resultado dos investimentos feitos pela China: equi-
pamentos, treinamento, tudo o que se refere a cons-
trucao de uma industria cinematogréfica nacional
ao longo de varios anos. Sao filmes muito curtos e de
alto valor de producao. Essa é uma evidéncia de que
ha uma boa chance de que esses videos tenham sido
produzidos por pessoas treinadas em um sistema nos
moldes de Hollywood, ou até mesmo por individuos
treinados por profissionais de Hollywood.

Por que isso estd acontecendo agora? Especialmente
em sua regiao, a China investiu de forma significativa
em vérias medidas de poder brando e recebeu retornos
mensurdveis pelo seu investimento: diversas enque-
tes mostraram, ao longo de vérios anos, que o publico
desses paises tinha atitudes comprovadamente mais
positivas em relacao a RPC do que antes dos investi-
mentos. O problema, do ponto de vista da China, é que
as atitudes positivas ndo eram permanentes, nem seu
investimento a protegia contra atitudes negativas que
se formavam nesses paises e que, com base nas a¢des
posteriores da RPC, criavam publicos descontentes.*?

Nos ultimos 20 anos aproximadamente, 4 medida
que a RPC se comportava de forma mais agressiva
na regiao em varios dominios, as mudangas nas suas

politicas geralmente afetavam direta e negativamen-

te as pessoas comuns. De maneira quase inevitavel,

as atitudes em relagio aos chineses foram afetadas.
Independentemente de intercaimbios culturais e bolsas
de estudo para faculdades, quando a frota pesqueira
chinesa invadiu de forma repetida e agressiva as zonas
econdmicas exclusivas de seus vizinhos, ameacando
embarcagdes menores (e, portanto, seus meios de subsis-
téncia), os resultados das enquetes na regido iriam, em
algum momento, refletir esses atos agressivos. No Laos,
a Iniciativa “Um Cinturdo, Uma Rota” adquiriu uma
nova e espantosa infraestrutura que os laosianos nunca
poderiam ter adquirido por conta prépria. No entanto,
o endividamento resultante estd esmagando a economia
do Laos, apesar de o governo ter quitado pelo menos
parte da divida com a cessao do controle de alguns
desses novos projetos aos chineses, que sao agora seus
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proprietarios de fato. O Laos sacrificou sua economia
por projetos de infraestrutura fabulosos que agora nao
controla mais. Ndo surpreende que o resultado politico
dos esforcos chineses tenha feito com que o publico do
Laos, de forma lenta e certeira, demonstrasse sentimen-
tos mais positivos em relacdo aos EUA — o pais que, na
memoria viva, bombardeou o Laos — do que em relacao
aos chineses que construiram sua infraestrutura.**

Analisando a propaganda chinesa

Ao analisar qualquer texto comunicativo, a primeira
etapa é determinar o publico ao qual o texto se destina.
Para determinar a eficicia, é necessario primeiro avaliar
a capacidade de persuasio do texto, o que, obviamente,
suscita a pergunta: persuasivo para quem? Dependendo
de quem o concebeu e qual é o texto, essa determinacao
pode se tornar extremamente complicada.

PROPAGANDA CHINESA

O ator Wu Jing no papel de Wu Qianli, 0 comandante rude, porém
eficaz, da 72 Companhia da Revolugdo no filme The Battle at Lake
Changjin, de 2021. (Captura de tela cedida pelo YouTube)

Em se tratando da midia chinesa, o analista tem
uma vantagem imediata. Os materiais destinados a
um publico interno chinés sao publicados no Weibo,
uma plataforma de midia social destinada especifica-
mente & populacdo chinesa. Podemos dizer isso com
confianga porque estara atras do “Grande Firewall’"
E possivel, mas improvavel, que alguém que nao seja
cidadao da RPC esteja nessa plataforma. No mini-
mo, o Weibo certamente nido é o mecanismo que as
autoridades chinesas escolheriam como veiculo para
persuadir uma popula¢ido nao chinesa. Por outro
lado, quando os materiais, sejam eles produzidos pelo
PCC ou pelo ELP, destinam-se a publicos externos,

a institui¢do responsavel publicard o material nas

MILITARY REVIEW  Terceiro Trimestre 2024

47



principais plataformas ocidentais, como Facebook,
YouTube ou TikTok (de propriedade de Pequim, mas
destinada a publicos externos). Essas determinagdes
de plataforma simplificam a questao de quem é o pu-
blico de um determinado item (pelo menos em uma
primeira andlise). Como escreveu Bethany Allen:

Nao é incomum que governos estrangeiros de

vérios paises entreguem o gerenciamento de

suas contas de midia social a empresas exter-

nas. O que é incomum no caso da China, no

entanto, é que essas plataformas estrangeiras

de midia social sao bloqueadas internamente.

O aumento do ndmero de agéncias do governo

chinés que estao oficialmente criando presenca

no Twitter, Facebook, YouTube e Instagram

ressalta a mensagem assimétrica — percebendo

as plataformas como ferramentas para projetar

propaganda e outras retéricas oficiais interna-

cionalmente, a0 mesmo tempo que impedem o

fluxo de informagdes para o pais.*®

O analista sé precisa verificar onde um determi-
nado item foi publicado. Os chineses também tém
acordos de compartilhamento de contetddo com vei-
culos de midia de outros paises. Em outras palavras,
parte do material que nossa equipe examinou pode
ter aparecido em vérios veiculos de noticias em todo
o mundo e pode ter aparecido sem qualquer atribui-
¢ao que sugira ter se originado em Pequim.'” (Nosso
interesse estd exclusivamente nos videos curtos de
propaganda publicados nas midias sociais. Os filmes
cinematograficos chineses sao, sem davida, veiculos
propagandisticos e comercializaveis fora da China,
gracas as suas parcerias de décadas com os estudios
de Hollywood. Mas esses filmes estao fora do escopo
desta andlise).

Para apresentar um argumento preciso sobre a
qualidade relativa da propaganda em video, é neces-
sdrio ter uma métrica defensavel para a avaliagao.
Qualidade nao é apenas uma medida subjetiva de
‘como alguém se sente” em relagao a um produto
visual, nem é apenas uma afirmacao de que um
determinado video é “bom” ou “ruim” Uma métrica
utilizdvel que possa servir de base para a comparagao
entre videos deve estar fundamentada em padroes
técnicos de qualidade e arte.

A equipe da University of North Carolina (UNC)
desenvolveu inicialmente uma ferramenta de analise

da propaganda em video do Estado Islamico.'® Como
a ferramenta deve ser adaptada as especificidades
dos materiais, ela foi modificada para um estudo
posterior de temas de videogame em materiais jiha-
distas.’” Outra modificacao para uso no estudo de
materiais de direita estd em andamento, mas ainda
nao foi concluida.?®

Nossa equipe modificou a ferramenta para refletir
o salto substancial na qualidade dos materiais entre
os produtos mais sofisticados de grupos terroristas e
aqueles produzidos por entidades estatais chinesas
ap0s a influéncia de Hollywood. O modelo de avalia-
¢ao forma uma grade em que o eixo x fornece uma es-
cala em porcentagens para classificar os elementos do
valor da produgdo de 0% a 100%. O valor da produgao
é uma medida da arte, da habilidade necessaria para
manter a credibilidade de uma histdria, marcada es-
pecificamente pela auséncia de falhas de continuidade.
Uma avaliagio ou porcentagem alta reflete um projeto
no qual os materiais de alta qualidade de Hollywood
exemplificam os padroes. O eixo y é composto por
pontos de avalia¢do da produgdo de midia e da comu-
nicacdo visual e sonora: basicamente, é uma lista dos
elementos da producdo de video que podem ser classi-
ficados em termos de qualidade (veja as tabelas 1 e 2).

O eixo vertical oferece a oportunidade de avaliar a
qualidade técnica de um video com base em caracteris-
ticas organizadas em temas ou topicos. Os elementos
de produgao informam a eficdcia com que um video
atraird seu publico-alvo e, mais especificamente, como a
obra interage com a eficcia do contetdo (por exemplo,
com a qualidade gréfica ou o foco da cimera que pode
aparecer), com a mensagem (por exemplo, como os
simbolos sdo empregados), questdes técnicas especificas
(compressao, enquadramento), escolhas estéticas feitas
no video, escolhas estéticas feitas no dudio e escolhas
estéticas que se basearam na cultura.

Por exemplo, a equipe da UNC analisou o video
To the Blue Sea (Ao Mar Azul, em traducao livre),
publicado em 2022.%! Ele conta a histéria de um dia
na vida de um navio-aerédromo chinés que, eviden-
temente, estd em posi¢ao, em alto-mar. A propagan-
da chinesa é convincente nao apenas por sua sofisti-
cacdo técnica, mas também pela sofisticacdo técnica
a servico de uma histdria. A diferenca entre os videos
do Estado Isldmico e da Al Qaeda nao era apenas
o fato de os materiais do Estado IslAmico serem

48

Terceiro Trimestre 2024  MILITARY REVIEW



muito mais sofisticados tecnicamente (e certamente
eram), mas o fato de terem percebido a importancia
de contar uma histéria. Quase todos os seus videos
contam uma histdria, enquanto pouquissimos videos
da Al Qaeda o fazem. To the Blue Sea comega com
um oficial chegando para observar a decolagem de
aeronaves pela manha, uma desculpa para vérias
tomadas aéreas do navio-aerédromo no meio do
oceano (enfatizando que a China agora opera uma
forga naval de dguas profundas) e termina com o
retorno das aeronaves a noite. Nao pode ser coinci-
déncia que vérias cenas nessa sequéncia de abertura
lembram muito o filme Toﬁ Gun, e elas contornam
o fato inconveniente de que operam em um convés
com rampa ski-jump. (Isso aparece mais tarde).

Mas depois dessa sequéncia de abertura, a verda-
deira forca do video estd no fato de que a historia é
transmitida por diferentes personagens. Os persona-
gens, claro, fazem com que o publico se identifique
com uma histéria. A maneira como os criadores
desse video passam da perspectiva de um persona-
gem para a de outro revela a inten¢ao dos criadores;
seu cuidado durante todo o processo de produgao é
evidente. A sequéncia de abertura termina com uma
imagem de um oficial que acabou de chegar em um
helicéptero, sinalizando sua importéancia, na ponte,
olhando para o convés e, além dele, a distancia, vdrios
marinheiros se dirigem a uma escotilha. Nao ha ne-
nhuma tentativa de destaca-los além de retrata-los na
foto. Mas o foco do video muda imediatamente para

PROPAGANDA CHINESA

os marinheiros, uma “transferéncia” de sujeitos da
acdo que lembra a cena de abertura de A Conversagdo,
um filme estadunidense pioneiro.*

Mudangas desse tipo ocorrem ao longo do filme.
Esse tipo de movimento demonstra o planejamento da
pré-producao, a for¢a da narrativa, o desenvolvimento
dos personagens, o enquadramento, a pés-produgio,
incluindo a correcao de cores, e todos os elementos ou
marcadores de um trabalho de producao de alto valor e
repleto de intengéo. Por exemplo, o publico inicialmen-
te segue um praga mais antigo naquele grupo, visto por
cima do ombro do oficial. Ele desce virias escadas, cada
vez mais fundo no convés, enquanto uma cena o mostra
dando orienta¢des a um marinheiro muito jovem.
Outra cena nos mostra o que parece ser um bolo de
aniversdrio, enquanto um grupo de jovens marinheiros
junta-se ao homem mais velho em uma comemoragao
para o mais jovem. Quando todos sorriem, a histéria
nao mais aborda o profissionalismo e a disciplina, mas
sim temas de trabalho em equipe e camaradagem.

No fim, o ptblico acompanha uma marinheira de
pequena estatura, responsavel por prender os avides
acima e abaixo do convés. As cenas em que ela carrega
as correntes, obviamente pesadas, e prende os avides sdo
intercaladas com seus treinos fisicos puxados, deixando
clara ao publico sua capacidade fisica de realizar suas
tarefas da melhor maneira possivel. Sua personagem
demonstra o entusiasmo e o comprometimento total da
tripulacao do navio-aerédromo, com excecao dos pilotos,
que ndo sdo exatamente as estrelas do filme.

Captura de tela de To the Blue Seq, video de promogéo da Marinha chinesa, publicado em 22 de abril de 2022. (Captura de tela dos autores)
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Captura de tela do China’s PLA Army Enlists Rap-Style Music Video to Recruit Young Soldiers. Os primeiros dez segundos desse video pare-
cem imitar versées antigas de antincios de recrutamento do Corpo de Fuzileiros Navais dos EUA. (Captura de tela dos autores)

Durante todo o tempo, o publico vé, pelo uso de
dngulos de camera impactantes e de edi¢des constantes
e imprevisiveis, a capacidade do navio-aerédromo como
uma ferramenta de proje¢ao do poder chinés. Vérios ja-
tos podem proteger o navio-aerédromo ou atacar outros
alvos. Os jatos sao mostrados como elegantes, moder-
nos, potentes e capazes de operar como uma unidade,
multiplicando sua poténcia. (Sao mostrados até mesmo
durante reabastecimento no ar). O restante do grupo
do navio-aerédromo faz apari¢des “especiais” ap0s essas
curtas sequéncias de personagens: navios de superficie
langando misseis de cruzeiro e até mesmo submarinos.
A qualidade e o sucesso do video sé sao questionados na
compilac¢do visual e histérica final do desenvolvimento
do poder naval dos navios-aerédromos chineses. Esse
tipo de sequéncia “anexada” é comum em outros videos
do ELP, o que significa um mecanismo de controle dis-
tinto, como se duas maos atuassem aqui.

Outro video, China's PLA HArmy Enlists Rap-Style
Music Video to Recruit Young Soldiers (“Exército do
ELP da China usa video musical no estilo rap para
recrutar jovens soldados; em tradugao livre), nao se
concentra na Marinha, mas na unidade de armas com-
binadas, voltado especificamente para um publico mais

jovem. E possivel afirmar isso porque a trilha sonora é
uma musica de rap, com forte apelo em um grupo de-
mogréﬁco mais jovem.23 E, em segundo lugar, os cortes
rapidos impulsionam as edi¢oes de video — o ritmo dos
cortes aumenta, com frequéncia. Esse tipo de “edi¢ao
MTV” répida é frequentemente associado a criadores
mais jovens que tentam atrair espectadores mais jovens.
Ironicamente, as pesquisas sugerem que, dependendo
de como o material é editado, isso pode atrapalhar a
formagao de memorias fortes pelo publico em relagao
ao que foi visto.**

O video nao comega como um video de rap. Na ver-
dade, os primeiros dez segundos parecem imitar ver-
soes antigas de anuncios de recrutamento do Corpo de
Fuzileiros Navais dos EUA. Um jovem em uniforme de
gala veste, de forma lenta e cuidadosa, suas luvas bran-
cas perfeitas e as usa para limpar o metal de suas om-
breiras. O fundo é escuro, e seu rosto nunca é revelado.
Nunca o vemos por inteiro — a cdmera enquadra de
perto as partes relevantes para cada cenana sequéncia.
Primeiro, as luvas, depois os ombros e, em seguida (por
tras), o tronco, enquanto ele coloca cuidadosamente o
quepe. As fotos se fundem em uma cena caracterizada
por uma musica orquestral cada vez mais alta.
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Captura de tela do China’s PLA Army Enlists Rap-Style Music Video to Recruit Young Soldiers. Soldados correm para se juntar aos membros
da guarnigio que aguardam nos carros de combate, que por acaso sao manequins de farda. (Captura de tela dos autores)

Uma narragdo comega enquanto imagens sio
mostradas por alguns segundos. Observamos sol-
dados muito jovens correndo em grupo enquanto
carregam mochilas aparentemente muito pesadas. O
publico, por meio de um angulo de cAmera objetiva
em grua, observa um pequeno grupo de soldados
que, sob as ordens de um comandante, correm de
forma sincronizada e saltam para dentro das esco-
tilhas de seus carros de combate. A coreografia é
impressionante, tanto pelo cuidado que os homens
devem ter para sincronizar suas a¢des quanto pela
total imobilidade de seus companheiros — que ja
os aguardam nos carros de combate — para criar a
imobilidade perfeita, sinal de intensa disciplina.

Porém, apds uma observagdo cuidadosa, os homens
correm para se juntar aos membros da guarni¢do que
aguardam nos carros de combate, que estao tao perfei-
tamente imdveis porque sdo, na verdade, bonecos. Sem
desrespeito ao QI deles, o criador do video literalmente
usou manequins fardados, em vez de arriscar usar seres
humanos faliveis que, afinal de contas, podem espirrar
ou se mover, olhar na dire¢ao errada ou fazer qualquer
uma das milhares de coisas que figurantes fizeram ao
longo dos anos e estragam a montagem elaborada de

um diretor. De forma significativa, a partir dessa cena,
os criadores demonstram um alto nivel de preparacao

e planejamento, o que se denomina pré-produgdo. A
cena reflete um planejamento de uma magnitude maior
do que a observada pelos investigadores em qualquer
video do Estado Islamico. O planejamento garante que
qualquer imagem e som sejam capturados em um nivel
de alta produgéo, e que o video reflita com precisao

a mensagem pretendida: a de uma equipe cuidadosa,
disciplinada e sincronizada, em que o navio-tanque e os
carros de combate tornam-se um so.

Em seguida, as imagens de treinamento dos
soldados sao intercaladas rapidamente, mas nao tao
rapidamente a ponto de incomodar. Em vez disso,
quando combinadas com a musica, cujo ritmo con-
tinua a aumentar, transmite-se uma mensagem de
capacidade de resposta (a acontecimentos nao visiveis,
presumivelmente a um ambiente geral).

A musica de rap comeca na marca 0:41, e o ritmo
rapido em staccato impulsiona a a¢ao, o que se reflete
nas imagens. A Forca Aérea e a Marinha aparecem
(afinal, alguém tem que disparar todos aqueles mis-
seis) come¢ando em 1:00, e os fuzileiros navais e o que
parecem ser SEALs (integrantes das Forcgas Especiais
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da Marinha dos EUA) chineses aparecem pouco antes
de 1:25. Eles aparecem primeiro em uniforme de
gala, depois em treinamento — andando na lama, até
mesmo participando da versao chinesa do treinamen-
to basico de demoli¢do subaquatica dos SEALs (Basic
Underwater Demolition/SEALs, BUD/S), seguido por
cenas com virios disparos de misseis.

No ualtimo ter¢o do video, sdo vistas imagens
de satélites chineses, a Terra vista do espaco, um
centro de comando que lembra o da NASA de anos
de noticias e representa¢des cinematograficas de
lancamentos de veiculos espaciais em Houston. As
imagens (de animagéo) de satélites sobre a Terra sao
intercaladas com as das Forcas Armadas chinesas,
e a tecnologia de poder espacial paira sobre o pla-
neta, serenamente orbitando a Terra, sem nenhum
equipamento de outro pais visivel, comunicando a
supremacia global chinesa e o controle dos céus.

Apesar de toda a atividade (e edigdo) frenética,
talvez o mais interessante nesse video seja a incons-
tdncia da qualidade apresentada. Mesmo no nivel
mais bdsico, a questao da nitidez e clareza da ima-
gem varia muito em pouco mais de trés minutos. O
produto informa ao publico que o projeto foi criado
por diversas equipes de midia, usando mais de um
conjunto de equipamentos e diretrizes ou objetivos.

Esses dois videos, em conjunto, sdo praticamente
comparaveis em termos de qualidade, conforme ex-
presso pelas grades nas tabelas 1 e 2 da UNC. No final
das contas, ambos transmitem claramente intencoes
hostis ao Ocidente (e a seus aliados). A visdo em ambos
os videos é coesa, clara e calculada, projetada de forma
intencional com um objetivo claro para a estratégia de
comunicag¢do que esses videos representam. A inten-
sidade da hostilidade subjacente para com o publico
ocidental é evidente. Afinal de contas, o objetivo da
comunicagdo visual e do uso de produtos de alto valor
de produgcao é alcancar o que os materiais de qualidade
inferior nao conseguem: a qualidade clara deixa poucas
duavidas para o publico sobre a mensagem e a intengao.

Por que isso é importante

A dissuasao é expressa de forma mais simples como
uma rela¢do entre capacidade e vontade. A capaci-
dade militar dos EUA em relagdo a RPC diminuiu
nos ultimos anos, o que nao é segredo de Estado. Em
medidas meramente quantitativas, as Forcas Armadas

chinesas tém se aproximado das dos EUA nos ultimos
anos e certamente podem representar uma ameaga em
determinados cenarios do Pacifico. A diferenca quali-
tativa entre as Forcas continua conferindo aos EUA a
vantagem na maioria dos cendrios.”® No entanto, ndo
faz muito tempo, a doutrina exigia que os EUA tives-
sem a capacidade de vencer um grande conflito regional
no Pacifico. Esse seria um cendrio coreano, e nio uma
guerra com a China, mas a doutrina ainda estabelecia
um requisito de forca para um engajamento militar no
Pacifico que, desde entdo, expirou. Para que a dissuasao
da China pelos EUA seja assegurada, nao deve haver
duavidas de que os EUA seriam capazes ndo apenas
de derrota-la em um possivel conflito militar, mas de
derrota-la de forma esmagadora e rapida. Qualquer coi-
sa aquém disso, qualquer coisa que possa deixar davidas
quanto ao resultado de tal guerra ou que proporcione
uma vitéria somente apds uma guerra prolongada e
dispendiosa, poe em duvida a dissuasdo. A capacidade
de dissuadir é duvidosa porque a dissuasao se baseia
apenas na vontade.*®

Lembre-se de que a dissuasdo é uma equacao:
dissuasdo = f(x), em que x é a relagdo entre capacidade e
vontade. A alteracio de um lado da equagio requer
uma operagao igual no outro lado. Se a capacidade
militar dos EUA em relacdo 4 da China for consi-
derada reduzida, sua capacidade de nos dissuadir se
tornard uma possibilidade. Portanto, nossa capaci-
dade de dissuadi-los muda. Nao sendo mais capazes
de dissuadi-los apenas com nossa capacidade militar
esmagadora, precisamos ter a capacidade de sinali-
zar que nao estamos dissuadidos, o que depende da
questao da vontade — que nao era tao central quando
nossa capacidade militar era claramente esmagadora.
Um resultado equilibrado depende de os EUA terem
a vontade — e serem capazes de comunicar essa vontade
com antecedéncia — de defender Taiwan, se necessario.”’
Somente se conseguirmos transmitir de forma persuasi-
va a vontade de combater é que conseguiremos evitar a
necessidade de fazé-lo de fato.

Ha dois problemas. O primeiro, claro, é que a vontade
é uma qualidade inefdvel — ¢é invisivel — ao contrério da
capacidade, que é facilmente comunicada, pois se baseia
fundamentalmente no aparato, que pode ser facilmente
visto e, portanto, contado e mensurado. Em outras pala-
vras, a dissuasdo se baseia menos na vontade real de uma
nacao do que na percep¢io que o adversario tem dessa
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vontade, que pode ou ndo estar correta. A exatidao dessa
andlise se baseia na medicao dos sinais que, por defini¢ao,
sempre serdo probabilisticos. Permitir que um adversério
avalie mal a vontade de alguém, subestimando-a, por
exemplo, pode ser desestabilizador e perigoso. Por outro
lado, criar circunstancias para que um adversario julgue
erroneamente que a vontade de alguém é mais forte do
que na realidade é pode ser estabilizador, pois a percep-
¢do errdnea tendera a convencer os analistas de que os
riscos de iniciar um conflito sao muito custosos para jus-
tificar o esfor¢co. Mas, novamente, isso suscita a pergunta:
“Como a vontade pode ser comunicada?”

O segundo problema é que o desafio enfrentado pe-
los chineses na comunicagio da vontade é muito mais
simples do que o enfrentado pelos EUA. A assimetria
é acentuada: para os EUA, se um presidente estaduni-
dense optar por apresentar um compromisso determi-
nado de defender Taiwan, essa comunicagdo poderd
ser enfraquecida se o Gabinete da Casa Branca discor-
dar (como j4 aconteceu vérias vezes com o Presidente
Joseph Biden), ou se as pesquisas sugerirem que a
opinido publica estadunidense ndo apoiaria um com-
promisso de longo prazo com Taiwan em guerra, ou se
persistir uma divisao no Congresso sobre qual deve ser
nossa politica. Para a China, a vontade se resume, na
pratica, a vontade de um unico homem: se Xi Jinping
disser que eles estao comprometidos com a “reunifica-
¢a0” pela forca, caso necessdrio, entao ninguém duvida
que essa sera a politica chinesa. Ponto final.

No entanto, as medidas atuais dos EUA tornaram
pouco claros o nivel e a certeza de seus compromissos com
os aliados: o desastre da retirada do Afeganistao, em que
milhares e milhares de aliados foram deixados para tras
apesar dos compromissos com eles assumidos; a polari-
zagao politica e a disfuncdo geral do Congresso, deixando
nossos lideres politicos aparentemente paralisados; e o
questionamento crescente (e cada vez mais publico) do
apoio aos ucranianos, culminando em um acordo or-
camentdrio de tltima hora para evitar a paralisacao do
governo, com a exclusio de todo o financiamento para a
Ucrania, apesar das alegacdes explicitas de que os EUA
forneceriam apoio ao pais até o fim — e que foi suficiente
para derrubar o Presidente da Camara que negociou esse
acordo. A combinacao desses problemas significa que
nossa vontade em relagao a um possivel ataque chinés a
Taiwan ndo pode ser tida como certa. O PCC nao estard
apenas questionando nossa vontade; quando percebé-la
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como um possivel ponto fraco, a China tentara corroé-la,
por quaisquer meios a sua disposi¢ao, incluindo, com
certeza, o uso de propaganda.
Embora os aliados ocidentais acreditem
atualmente que estao em um estado de “paz;
os planejadores de seguranga chineses tém
uma percepg¢do bem diferente. Eles acreditam
que a China ja estd envolvida em uma luta
intensa que, muitas vezes, descrevem como
uma forma de guerra — uma guerra politica.
Os principais instrumentos usados tém sido a
diplomacia ativista, a propaganda, a manipu-
lagdo da midia, as campanhas de informagao,
as operacgoes cibernéticas intensas, a subver-
sd0, a corrupgao politica, a coer¢do econd-
mica, o comércio simplificado de fentanil e
outros opioides para os EUA e o Ocidente
e a ocupagio e militarizagdo preventivas de
territérios contestados.”®
Os argumentos sobre a fraqueza da China em
um cenario plausivel de tomada militar de Taiwan
comprovam, de fato, o risco inerente ao momento.
Considerando o aparente compromisso de Xi com a
unifica¢ao da ilha com a RPC — pela forca, se necessa-
rio — e considerando que os chineses tém a mesma ca-
pacidade de avaliar a fragilidade de sua posi¢ao que nds
temos e talvez acreditem que quanto mais esperarem
pior serd sua posicao, a janela de oportunidade para uma
tomada militar chinesa est4 se fechando, na visao deles.
Alguns analistas argumentam que a contragao econdmi-
ca da China nao serd revertida, e os dados indicam que
seu declinio demografico certamente nao o sera.”
Portanto, a melhor aposta dos chineses é nos dissua-
dir de nosso envolvimento, para nos convencer que, caso
avancem sobre Taiwan, os EUA devem simplesmente ficar
de fora, ndo porque necessariamente perderiamos, mas
por causa das perguntas que querem que fagamos: Essa
luta é nossa? Vale a pena pelo que nos custaria em vidas
e recursos? Ninguém acredita que poderiamos defender
Taiwan neste momento sem altos custos com baixas,
equipamentos militares e dinheiro, talvez por anos a fio.
Simultaneamente, os chineses tentam persuadir os taiwa-
neses a ndo combater — mais uma vez, porque a resistén-
cia simplesmente nao vale o esfor¢o, o custo em vidas e os
danos inevitéveis a grande parte da sociedade taiwanesa.
Os videos que a RPC tem publicado nos principais
sites estadunidenses sobre o efetivo (e as capacidades)
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de suas For¢as Armadas devem ser vistos por essa lente,
como tentativas de dissuadir as respostas estadunidenses e
taiwanesas a uma acao da RPC em Taiwan. Muitos desses
videos, se publicados em sites destinados ao consumo in-
terno, poderiam facilmente ser interpretados como parte
de campanhas de recrutamento para as For¢as Armadas
chinesas ou como tentativas de aumentar o apoio e o
moral para essa guerra, independentemente dos custos,
dificuldades ou perdas que um conflito possa exigir.

Mas quando publicado em sites de midia social
indisponiveis para o cidadao chinés comum, o mesmo

material deve ser lido de forma diferente. Os videos,
publicados no YouTube e, portanto, indisponiveis aos
jovens chineses, dificilmente servirdo como compo-
nentes eficazes de uma campanha de recrutamento,
mas sim como sinais de capacidade e vontade. ®m

Os autores gostariam de agmc[ecer aos seguintes alu-
nos e ex-alunos da UNC por sua inestimdvel assisténcia
d pesquisa em apoio a este projeto: Isabella Braddish
(turma de 2023), Aaron Hull (turma de 2023,
Mestrado em Satude Publica), M. Lieu e Jacob Fisher.
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o &
Novo Staff Ride virtual sgmen

PRESS

A Batalha de Attu (maio de 1943)

O Instituto de Estudos de Combate (Combat Studlies Institute)
esta produzindo um staff ride virtual (virtual staff ride, VSR) da
Batalha de Attu, parte da campanha contra os japoneses nas
llhas Aleutas durante a Segunda Guerra Mundial. O langamento
do VSR esta previsto para este ano e oferecera perspectivas
sobre o combate em um terreno dificil que inclui uma superfi-
cie conhecida como muskeg, semelhante a tundra, bem como
um clima desafiador. O estudo também oferecera insights re-
levantes sobre varios aspectos da guerra, incluindo operagdes
ofensivas e defensivas, operagdes conjuntas e comando de
missao. Esse staff ride demonstrara como a 72 Divisao combateu
e derrotou os obstaculos da natureza, bem como os japoneses.

A Batalha de Attu apresenta ao publico uma simulagao
do terreno em 3D, proporcionando sua imersao no terre-
Captura de tela do terreno de Attu em produ-  no. E uma excelente oportunidade de treinamento para
cd0. O técnico de VSR estd reproduzindo osrios  pidades interessadas no combate em terrenos dificeis
e lagos, tal como eram em 1943. . . , .

e em um clima rigoroso, e também para unidades que
desejem conhecer melhor a regido do Pacifico Norte.

Para saber mais sobre staff rides virtuais, acesse https://www.armyupress.army. L
mil/Educational-Services/Staff-Ride-Team-Offerings/.
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Tabela 1. Estilo rap

PROPAGANDA CHINESA

CRITERIO

PONTUAGAO

OBSERVAGOES

COMUNICACAO

PUBLICO

Publico-alvo especifico

Apelo

Sucesso na entrega de metas

Marketing

CONTEUDO

PERSONAGEM: Continuidade (ELP
Um=Todos)

PERSONAGEM: Identificavel,
empatia, qualidade das atuagdes

Organizac¢do do contetido

Narrativas e implicagoes

SIMBOLOGIA: Confucionista

SIMBOLOGIA: Marxista

SIMBOLOGIA: Nacionalista

Sofisticagao visual/artistica

MENSAGEM

Valor direcionado da mensagem

Aspectos graficos

Intengéo

Entrega do elemento de midia

Metadados

Escala da mensagem: local,
regional, nacional ou internacional

Sucesso da mensagem especifica

PRODUGAO DE MIDIA

IMPACTO TECNICO
GERAL

Cinematografia

Técnica de entrega — Compressao

DRC-A

DRC-V

A edigdo aprimora o video/historia

Evidéncia de pré-produgao

Evidéncia de producao

Evidéncia de pds-producao

Enquadramento da imagem
(escala: achatada para 3D ou
intencéo)

Resolugéo: dudio/video

Set: qualidade e localizagao

SOFISTICACAO DAS ESCOLHAS
ESTETICAS: Um olhar/méo
treinados aplicam estilos
padronizados da industria

)
'
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Tabela 1. Estilo rap (Continuagio)

SOFISTICACAO DAS ESCOLHAS
ESTETICAS: Prética estética sem
formacao histdrica que perturba o status
quo da producao da arte/midia - ruptura
bem-sucedida

PADROES -- Localizagao: local, regional,
nacional ou internacional

ESTETICA VISUAL

TECNICAS DE CAMERA: Movimento e
angulos

TECNICAS DE CAMERA: Tripé vs. Nao
estavel na maioria -- constante e
uniforme

Tipo e qualidade da camera

Evidéncia clara de algoritmos de
estabilizacao

Composicao - Regra dos tercos

CONTEUDO: Empatia -- transita em
torno da tristeza, piedade

CONTEUDO: Condigao-limite —
perturba o status quo

CONTEUDO: Continuidade temética

Continuidade

Conhecimento do equipamento
(granulagéo, profundidade de campo, etc.)

Fluxo e movimento de imagens

ASPECTOS GRAFICOS: Qualidade geral

ASPECTOS GRAFICOS: 2 D FX (After
Effects, adesao aos principios de design
formalista)

ASPECTOS GRAFICOS: 3 D FX (Cinema
ou Maya, MOTION)

Intencéo

Pontos de intersecao

Nivel e sofisticagdo da marca

Tipo/técnica de iluminagao

Logotipo/marca

Mecanica (sofisticacao da técnica e da
arte)

Mise-en-scéne

ESTETICA AUDITIVA

Aquisicdo -- Microfone

Continuidade de audio

Dispositivos de gravagao de audio

Audio assincrono

Arte de forma geral

Representacéo diegética

Sonoplastia

Mecanica (sofisticagdo da técnica e da
arte)

Audio sincrono

Sincronia
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Tabela 1. Estilo rap (Continuagio)

PROPAGANDA CHINESA

ESTETICA
CULTURALMENTE
ESPECIFICA

EDICOES ARTESANAIS: reforca a
espontaneidade e a impaciéncia
moldadas pela democratizacdo da
midia digital

EDICOES ARTESANAIS: estilo jovem
(estética da MTV) composto de
edigoes rapidas, cintilagao, edigoes
com flash, inverséo, camera lenta

Estética baseada na cultura— um
olhar/méo treinados aplicam um
estilo cultural e histérico padronizado

Poético — Caracterizado pela
remog¢ao/mudanca de pontos de
acesso estritamente chineses para
mais universais

Reflete o entretenimento com

o qual o criador esta mais
familiarizado, dado o apelo mundial
dos idiomas e a propagagéo do
marketing e da filtragem de filmes

Sincronia — reflete as formas
tipicas/populares do grupo
demogréfico alvo (jogos como
exemplo)

(Tabela dos autores)
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Tabela 2. To the Blue Sea

CRITERIO

PONTUAGCAO

OBSERVAGOES

COMUNICACAO

PUBLICO

Publico-alvo especifico

Apelo

Geralmente sofisticado, mas a
composicdo daimagem de entrega
é fraca, ndo incrivel

— inferior a outros da série

— apareceu

Sucesso na entrega de metas

Marketing

CONTEUDO

PERSONAGEM: Continuidade (PLA
One=All)

PERSONAGEM: Identificavel,
empatia, qualidade das atuagoes

Organizagédo do contetido

Narrativas e implicagdes

SIMBOLOGIA: Confucionista

SIMBOLOGIA: Marxista

SIMBOLOGIA: Nacionalista

Sofisticacao visual/artistica

MENSAGEM

Valor direcionado da mensagem

Aspectos graficos

Intengao

Entrega do elemento de midia

Metadados

Escala da mensagem: local,
regional, nacional ou internacional

Sucesso da mensagem especifica

PRODUGAO DE MIDIA

IMPACTO TECNICO
GERAL

Cinematografia

Técnica de entrega - Compressao

DRC-A

DRC-V

A edicdo aprimora o video/histéria

Evidéncia de pré-produgao

Evidéncia de produgao

Evidéncia de pds-producao

Enquadramento de imagem
(escala: achatada para 3D ou
intengao)

Resolugéo: dudio/video

Set: Qualidade e localizagdo
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Tabela 2. To the Blue Sea (continuagao)

PROPAGANDA CHINESA

SOFISTICACAO DAS ESCOLHAS
ESTETICAS: Um olhar/méo treinados
aplica estilos padronizados da

PADROES -- Localizagao: local,
regional, nacional ou internacional

ESTETICA VISUAL

TECNICAS DE CAMERA:
Movimentos e angulos

TECNICAS DE CAMERA: Tripé vs.
instavel na maioria -- constante e
uniforme

Tipo e qualidade da camera

Evidéncia clara de algoritmos de
estabilizacao

Composicao — Regra dos tercos

CONTEUDO: Empatia — transita em
torno da tristeza, piedade

CONTEUDO: Condigao-limite —
perturba o status quo

CONTEUDO: Continuidade temética

Continuidade

Conhecimento do equipamento
(granulagéo, profundidade de
campo, etc.)

Fluxo e movimento de imagens

ASPECTOS GRAFICOS: Qualidade
geral

ASPECTOS GRAFICOS: 2 D FX (After
Effects, adesao aos principios de
design formalista)

ASPECTOS GRAFICOS: 3 D FX
(Cinema ou Maya, MOTION)

Intencéo

Pontos de intersecao

Nivel e sofisticagdo da marca

Tipo/técnica de iluminagao

Logotipo/marca

Mecanica (sofisticacao da técnica
e daarte)

Mise-en-scéne

ESTETICA AUDITIVA

Aquisicdo - Microfone

Continuidade de audio

Dispositivos de gravagao de audio

Audio assincrono

Arte de forma geral

Representacéo diegética

Sonoplastia

Mecanica (sofisticagdo da técnica
edaarte)

Audio sincrono

Sincronia
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Tabela 2. To the Blue Sea (continuagao)

ESTETICA
CULTURALMENTE
ESPECIFICA

EDIGCOES ARTESANAIS: reforca a
espontaneidade e a impaciéncia
moldadas pela democratizacdo da
midia digital

EDICOES ARTESANAIS: estilo jovem
(estética da MTV) composto de
edi¢bes rapidas, cintilagdo, edigdes
com flash, inversao, camera lenta

Estética baseada na cultura— um
olhar/méo treinados aplicam

um estilo cultural e histérico
padronizado

Poético — Caracterizado pela
remog¢ao/mudanca de pontos de
acesso estritamente chineses para
mais universais

Reflete o entretenimento com

o qual o criador esta mais
familiarizado, dado o apelo mundial
dos idiomas e a propagacéao do
marketing e da filtragem de filmes

Sincronia — reflete as formas
tipicas/populares do grupo
demogréfico alvo (jogos como
exemplo)

(Tabela dos autores)
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